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ZAVERECNA SPRAVA Z VYSKUMNEJ ULOHY:

B. Osobnostné predpoklady fenoménu hoaxov, dezinformacii,
konSpiracii, propagandy a spravodlivej vojny na populacii
dospievajucich a ich wellbeing.

Zakladné informacie o ulohe:

e (Ciel’: Cielom predkladaného projektu bolo analyzovat’ vnimanie hoaxov, dezinformacii,
kon3piraénych teérii a propagandy medzi mladymi Pudmi v Ceskej a Slovenskej
republike. Projekt, financovany programom Erasmus+, sa zameriava na vyskum medialnej
gramotnosti a skuma, ako adolescenti vnimaju a reaguju na dezinformacie v online
prostredi. S narastajucim vyuzivanim digitdlnych médii medzi mladymi je nevyhnutné
rozvijat’ ich schopnost’ kriticky analyzovat’ a vyhodnocovat’ informacie, ktor¢ im prudia
zo socialnych sieti a spravodajskych portalov. Délezitym cielom projektu bolo
identifikovat’ vyzvy v oblasti medidlnej gramotnosti a navrhnut efektivne stratégie
vzdelavania. Vyskum sa tiez zameral na pohl'ady pedagogov a pracovnikov s mladezou na
stav medialnej vychovy, ¢o ma prispiet’ k rozvoju vzdelavacich programov zameranych na

rozpoznavanie a reagovanie na dezinformacie.
o Casové obdobie: 1.1.2023 - 31.12.2024

e Riesitelia:
Veduca tlohy: Mgr. Karin Belovicova
Interni/¢ riesitelia/ky: Mgr. Jarmila Zsirosova, PaedDr. Robert Toms$ik, PhD.,
Externi/¢ rieSitelia/ky: Mgr. Kristina Blazekova, PhD., Doc. Mgr. Lukas Blinka, PhD.,
Mgr. Daniel Carbol, Mgr. Lucie Cejkové, PhD., Mgr. Estera Kovérova, PhD., Mgr. Zuzana
Scott, PhD., Mgr. Klara Smejkal, PhD., Doc. Mgr. et Mgr. Jan Serek, PhD.,
Mgr. Kamila Uvirova

Konkretizdacia ciel’ov ulohy:

A. Fokusové skupiny s adolescentmi

Cielom tejto oblasti je preskiimat’, ako adolescenti vnimaju a reaguju na dezinformécie a

stvisiace pojmy (hoax, dezinformacia, konSpiracna teoria, propaganda). Zamerat’ sa na to,
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aké metody pouzivaju pri overovani informécii, aké faktory ovplyviiuji ich hodnotenie
pravdivosti informécii, a aky vplyv mé osobna relevancia tém a rodinny kontext. Dalej sa
skima emocionalna reakcia na dezinformacie a vnimanie zranitelnosti urcitych skupin

(napr. deti a seniorov).
B. Fokusové skupiny s dospelou populdciou

V tejto oblasti sa zameriavame na skiimanie postojov uclitelov a inych dospelych
pracujucich s mladezou k medialnej vychove a gramotnosti. Ciel'om je zistit’, ako vnimaju
svoju schopnost’ ucit’ medialnu vychovu, aké prekdzky pocituju pri vyucbe, ako aj
nedostatok vzdeldvacich prilezitosti a podporu zo strany vedenia. Skuma sa tiez, aké

faktory ovplyviiuju ich frustraciu a pocity osamotenia pri vyucbe tejto témy.
C. Online mapovanie

Ciel'om tejto oblasti je ziskat’ hlbSie poznanie o skuisenostiach s dezinformaciami mladych
'udi naprie¢ celym Slovenskom. Zamerom je analyzovat, aké informacné zdroje st najviac
pouzivané mladymi 'ud’'mi, pricom sa skima ich vnimanie alternativnych a bulvarnych
médii. Skima sa, aké témy s CastejSic predmetom dezinformacii a aké st reakcie
respondentov na tieto informacie. Dalej sa hodnoti, akd je ucast mladych Pudi na
preventivnych programoch zameranych na odhalovanie dezinformacii a aké su ich osobné

sktsenosti s podvodnymi informaciami.

D. Medzinarodna konferencia HoDeKoProM
Ciel'om tejto aktivity je priniest’ vyskumné zistenia SirSej odbornej verejnosti a poskytnut’
priestor pre sietovanie odbornikov venujtcich sa téme dezinformacii. Konferencia je pre
120 ucastnikov zo Slovenskej a Ceskej republiky. Z konferencie su vyhotovené

audiovizualne zaznamy, ktoré st dostupné Sirokej verejnosti.

E. Cesko - Slovenskd Platforma HoDeKoProM
Vytvorenie cCesko-slovenskej odbornej platformy HoDeKoProM ponuka prilezitost
systematicky a dlhodobo rieSit' negativny vplyv hoaxov, dezinformécii, konSpiracii a
propagandy na mladeZ a jej duSevné zdravie. Platforma HoDeKoProM je aktivna pocas
celého trvania projektu, zapdja sa do pripravy a realizécie, prip. hodnotenia focus groups a
online mapovania, sleduje Ciastkové vystupy a prindsa trendy v elimindciu negativneho
vplyvu HoDeKoPro na mladez. Platforma je aktivna v prezen¢nej a online forme, so

stretnutiami ¢lenov platformy v pravidelnych dvojmesacnych intervaloch.

Teoretické a empirické vychodiska:

Dezinformaécie, hoaxy, konsSpira¢né tedrie a propaganda su fenomény, ktoré maji Coraz vacsi

vplyv na verejni diskusiu a formovanie nazorov v sucasnej spoloCnosti. S rozvojom



digitadlnych technoldgii, najmé prostrednictvom socidlnych médii, sa tieto fenomény stali
dostupnymi v SirSom meradle, ¢o umoznuje ich rychle Sirenie a prijimanie verejnostou.
Cielom tohto textu je analyzovat’ rozne formy nepravdivych informacii, ich charakteristiky,
mechanizmy §irenia a vplyv na jednotlivcov a spolo¢nost’.

Teoretické ramce v oblasti dezinformacii, hoaxov, kon$pira¢nych teoérii a propagandy sa
opieraji o koncepty z oblasti medidlnej komunikacie, psychologie a sociologie.
Dezinformécie sa definuji ako nepravdivé informacie, ktoré su vytvarané a Sirené s cielom
manipulovat’ verejnost. Ide o imyselné zavadzanie, ktoré ma vplyv na spravanie a nazory
jednotlivcov. Hoaxy su spravy, ktoré sa Siria hlavne prostrednictvom internetu a socialnych
médii a maju za ciel’ dosiahnut’ vysoku viralitu, ¢asto vyvolavaji Sok, strach alebo sl'ubuju
vyhody za interakciu s obsahom. Konspiraéné tedrie, na druhej strane, predstavuju
Struktirované, ale neoverené a nepodlozené vysvetlenia readlnych udalosti, ktoré tvrdia, ze za
nimi stoja tajné sprisahania. Propaganda je formou komunikacie, ktord je zamerand na
manipulaciu a formovanie verejnych nazorov a postojov v prospech konkrétnych politickych
alebo ideologickych cielov.

Empirické stidie sa zameriavaju na skimanie toho, ako dezinformacie ovplyviuji verejnost’,
najmi v kontexte mladych l'udi a dospelych. Vyskumy ukazuju, Ze mladi l'udia Castejsie Celia
hoaxom a kon$piratnym tedriam na socialnych médiach, pricom ¢asto nemaji dostatocné
zrucnosti na ich rozpoznanie a kritické posudenie. Dospeli, najma ucitelia, st zasa frustrovani
nedostatkom podpory a Skoleni v oblasti medidlnej gramotnosti, ¢o ovplyviiuje ich schopnost’
efektivne ucit’ a Sirit’ tieto zrucnosti d’alej. Empirické zistenia tiez naznacujt, Ze reakcie na
dezinformacie moézu byt silne emociondlne, ¢o mdze viest k polarizacii spoloCnosti. Na
zéklade dostupnych teoretickych a empirickych vysledkov boli jednotlivé vyskumné

premenné zadefinované nasledovne:

e Dezinformacie — st to imyselne vytvorené a Sirené¢ nepravdivé spravy, ktorych cielom je
zavadzat’, oklamat’ a manipulovat’ publikum. Hlavné témy dezinformacii su vacSinou
zéavislé od spoloCenského kontextu, predovSetkym sa teda tykaju toho, ¢o aktudlne
rezonuje v spoloc¢nosti. Stretdvame sa najmé s dvoma typickymi prikladmi dezinformacii
— hoaxy a kon§piracné tedrie.

e Hoaxy — podvodné spravy Sirené prostrednictvom internetu, ktoré sa spravidla vydavaja
za pravdu. Ich hlavnym znakom je to, ze vyzyvaju na d’alSie Sirenie — ciel'om je dosiahnut’
viralitu. Hoaxy mézu byt’ vel'mi jednoduché - maju Sokovat, vyvolat’ obavy alebo sl'ubuju
vyhody a odmeny za lajky a komentare. Tieto si pomerne l'ahko odhaliteI'né (napr.
falo$né citaty, nepravdivé spravy o umrtiach celebrit). Hoaxy m6Zzu byt aj komplexnejSie
a tazSie odhalitené, prikladom moézu byt tzv. mestské legendy (hoax o dodavkach
unasajucich deti, ¢i infikovanych ithlach v MHD).

e KonSpiracné teorie — neoverené, zo strany relevantnych autorit nepodlozené a oficidlnymi

zdrojmi neakceptované informaécie, ktoré varuju pred nebezpeCnymi sprisahaniami. Od



hoaxov sa odliSuju najmi tym, ze sa spravidla zakladaji na nejakej udalosti, ktora sa
realne stala, avSak odmietaji oficidlne vysvetlenia tychto udalosti a ponukaju rézne
nepodlozené tedrie o tom, Co sa ,,naozaj“ stalo a kto za tym stoji. Nesu v sebe prvky
tajomna a predpokladaju, ze za vSetkym je jednotlivec alebo tizka skupina l'udi, ktora chce
s nekalym timyslom ovladat’ svetové dianie.

e Propaganda — ucelom propagandy je posobit na publikum a cielene formovat jeho
postoje, myslienky, ndzory a spravanie tak, aby boli v sulade s imyslami propagandistov.

Vyznamnym nastrojom propagandy je manipulacia I'udi cez dezinforméciu.

Sumarizdacia vysledkov vyskumného Setrenia

Vyskumné Setrenie sa zameriavalo na skumanie vnimania dezinformacii, hoaxov,
kongpiraénych teérii a propagandy medzi mladymi 'ud'mi v Slovenskej a Ceskej republike.
Ciel'om bolo ziskat’ hlbSie pochopenie ich spravania, pristupov k overovaniu informacii a
reakcii na nepravdivé informéacie v digitdlnom prostredi. Stadia bola realizovana
prostrednictvom fokusovych skupin s adolescentmi a dospelymi, ako aj online mapovanim
spravania mladych l'udi pri kontakte s dezinforméciami.

V tejto Casti uvadzame hlavné zistenia z realizovaného vyskumu. Podrobnosti tykajuce sa
opisu metodologickych postupov, vyvinutych a pouzitych meracich nastrojov, st uvedené vo

Vyskumnej sprave z Projektu’.

A. Vyskumny subor

Adolescenti boli Studenti prvych a druhych ro€nikov strednych §ko6l: Gymnazium (n sz
= 5; n = 6), Strednd odborna $kola s maturitou (N xr = 7; N ¢z = 8), Stredna odborna
Skola bez maturity (N sz = 7; Ner = 8) a v jednej skupine to boli klienti nizkoprahového
zariadenia (N sk = 7; N ¢r = 4). Spolu sa do vyskumu zapojilo N = 52 respondentov
(38,5% boli Zeny; 61,5% boli muzi). V

Hlavné zistenia z fokusovych skupin s adolescentmi

e Problémy s definovanim pojmov: Mladi I'udia (Slovensko a Cesko) mali problém
presne rozliSit’ medzi pojmami hoax, dezinformacia, konSpiracnd teoria a propaganda,
Casto ich zamienali alebo povazovali za synonyma.

e Rozne pristupy k overovaniu informacii: Mladi I'udia v oboch krajindch pouzivali
internet a socialne siete na ziskavanie informécii, priCom si uvedomovali rizika

niektorych zdrojov, ako st podcasty a neoverené¢ webové stranky.

! Belovicova, K. a kol. (2024). Dezinformdcie z pohladu mladych ludi a medidlnej vychovy (slovensko-cesky
kontext): Vyskumna sprava z projektu HoDeKoProM - Vnimanie hoaxov, dezinformdcii, konspiracii a
propagandy medzi mladymi ludmi.



Prvy dojem a overovanie informacii: Mladi l'udia casto hodnotili pravdivost
informadcii na zéklade prvého (Casto vizualneho) dojmu.

Délezitost” osobnej relevancie informacie: Pokial’ sa informéacie, s ktorymi sa mladi
ludia stretli, tykali osobne relevantnej témy, boli ochotni investovat viac Casu a
energie do overenia pravdivosti danej informacie.

Vplyv rodiny: Rodi¢ia a star$i pribuzni boli dolezitym zdrojom informacii a
doveryhodnymi autoritami pre mladych l'udi.

Emoc¢né reakcie na dezinformacie: Reakcie na dezinformacie boli réznorodé, od
'ahostajnosti po silné negativne emdcie ako hnev alebo smutok. Hnev a smutok bol
Casto spojeny s osobnou relevanciou informacie, alebo sa objavil, ked’ dezinformacie
cielili na zraniteI'né populacie, ako st deti a seniori.

Vnimanie zranitelnych skupin: Mladi Tudia povazovali deti a seniorov za
najzranitelnejSich ~ vo¢i  dezinformécidm, priCom obviiovali nedostatocnu
technologicku gramotnost’.

Riesenia: Respondenti diskutovali, ale zarovenn odmietli systémové rieSenie cenzuirou,
kedy by sa nepravdivé obsahy mazali. Podporili rieSenia formou vzdeldvania a
pripisovania osobnej zodpovednosti jednotlivcom, za ich vlastni medidlnu
gramotnost’.

Zdiel'anie informacii: Mladi l'udia zdiel'ali dezinformacie len zriedka, a ak, tak hlavne

pre zabavu, priCom ignorovali nezaujimavé alebo nudné informacie.

Vyskumny subor

Jedna skupina sa zamerala primarne na ucitel'ov, ktori medidlnu vychovu ucia, bud’
ako samostatny predmet alebo ako prierezovu tému v ramci svojho predmetu (Nsz=5, z
toho 3 Zeny; Ner=7, z toho 6 Zzien). Druha skupina sa zamerala na l'udi mimo
Skolského systému. ISlo o l'udi, ktori napriklad pracuji v organizaciach, ktoré sa
medidlnemu vzdelavaniu venuju, alebo o l'udi, ktori pracuju s mladezou v rdéznych
nizkoprahovych zariadeniach a v rdmci prace s mladezou sa témy medialnej
gramotnosti aktivne venuju (Nsg=6, z toho 4 zeny; Nex=7, z toho 6 Zien).

Hlavné zistenia z fokusovych skupin s dospelou populaciou

Presvedcenie o vlastnych kompetencidch: Ucitelia Casto spochybiiovali svoje
schopnosti ucit’ medidlnu gramotnost’, o ovplyvnilo ich sebaddveru v préaci s témami
medidlnej gramotnosti.

Nedostatok vzdeldvacich prilezitosti: Respondenti opakovane vyjadrovali frustraciu z
nedostatku Specializovanych Skoleni a certifikicii, ktoré by im poskytli potrebné

zru€nosti a motivaciu na d’alSie vzdeldvanie v oblasti medidlnej gramotnosti.



e Osamotenost’ a potreba spoluprace: Ucitelia pocitovali silny pocit osamotenia pri
vyucbe medialnej gramotnosti, priCom chybala timova praca a podpora kolegov, ¢o
prispievalo k ich frustrécii a pocitom izolécie.

e Vnimané limity medidlnej gramotnosti: Respondenti sa zhodli, ze ich vlastna uroven
medidlnej gramotnosti bola na porovnanie so Studentmi niekedy nedostatocnd, ¢o
viedlo k obavam o ich schopnost’ efektivne ucit’ a odovzdéavat’ potrebné znalosti.

e Nedostatok systémovej podpory: Ucitelia vyjadrovali potrebu vécsej podpory zo
strany vedenia a politickych autorit, aby mohli zabezpecit’ kvalitna vyucbu medialne;j

gramotnosti bez obav tykajucich sa obmedzeného ¢asu a dostupnosti zdrojov.

Zhrnutie kvalitativnej Casti

Kvalitativny vyskum priniesol cenné informacie o vnimani dezinformacii, hoaxov a
propagandy medzi mladymi Pudmi v Ceskej a Slovenskej republike. Napriek uréitym
obmedzeniam sa domnievame, ze tento vyskum prispel k hlbsiemu pochopeniu vnimania rizik
digitalneho prostredia dospievajicimi a identifikoval kl'icové oblasti, v ktorych je potrebné
posilnit’ medialnu gramotnost’. Vysledky budu uzitocné nielen pre odbornikov zapojenych do
vzdelavania, ale aj pre vSetkych, ktori sa snazia predchadzat’ rizikdm spojenym so Sirenim

nepravdivych informacii medzi mladymi l'ud’'mi.

C. Vyskumny stibor

Do vyskumu bolo zaradenych N = 2075 respondentov/-iek. Sibor bol rovnomerne
rozdeleny vzhl'adom na rod respondentov/-iek: n = 910 respondentov boli muzi (43,8
%), n = 1064 boli Zeny (51,3 %), a n = 101 os6b sa identifikovalo ako ,,iné* (4,9 %).
Priemerny vek respondentov/-iek bol M = 15,37 rokov. Zastlipenie respondentov/-iek
vzhl'adom na navStevovany typ Skoly, bolo nasledovné: 57,6 % (n = 1195)
navstevovalo zakladnu skolu, 30,7 % (n = 636) bolo na strednej skole a 10,0 % (n =
208) Studovalo na gymnaziu (vratane 8-roénych gymndzii). Geograficka distribucia
respondentov/-iek naprie¢ Slovenskom bola réznoroda. Najviac respondentov/-iek
pochédzalo z Banskobystrického kraja (n = 534 osob, 25,7 %), nasledovaného
Kosickym krajom (n = 392 o0s6b, 18,9 %) a PreSovskym krajom (n = 252 osdb, 12,1
%). Najmenej respondentov/-ick pochadzalo z Trnavského a Zilinského kraja (zhodne
po n = 145 0s6b, 7,0 %).

Hlavné zistenia z online mapovania
e Zdroje informdcii: NajdoleZitejSim zdrojom informdcii st pre mladych l'udi socialne
siete. ViacSina nesleduje alternativne ani bulvarne média. Star§i CastejSie sleduji

tradicné denniky, zatial’ ¢o mladsi sleduju viac televizie.



e Témy HoDeKoPro: Rod respondentov suvisel s témami dezinformacii, s ktorymi
prichadzali mladi 'udia do kontaktu. Zeny Gastejsie evidovali nepravdivé informécie
pri témach zdravia a zivotného prostredia, muzi a osoby iného rodu pri téme financii.

e Reakcie na HoDeKoPro: Mladsi respondenti na zakladnych Skolach CastejSie reagovali
na dezinformacie, a to v podobe pisania vysvetlujucich, ¢i zosmieSnujucich
komentarov.

e Vseobecnd HoDeKoPro mentalita: Starsi respondenti vo veku 19 a viac rokov su viac
presvedceni o zdmernom Sireni nepravdivych informécii zo strany médii, politikov, ¢i
organizacii.

e QOsobné skusenosti s podvodmi: VicSina respondentov a respondentiek nikdy
nereagovala na podvodné sut’aze alebo podvodné spravy.

e Utast na preventivnom programe: Viac ako polovica mladych Tudi nikdy

neabsolvovala ziadne vzdeldvanie zamerané na odhal’'ovanie nepravdivych informacii.

Zhrnutie kvantitativnej Casti

Prezentované vysledky poukazuju na to, ako mladi 'udia pristupuji k informaciam a ako sa
spravaju pri kontakte s tymi nepravdivymi, pri¢om sa tieto skisenosti mézu lisit’ vzhI'adom na
rod, vek, ¢i typ navstevovanej Skoly. Informécie v najvacSej miere ziskavaju v online
priestore, najmd na socialnych sietach. Nie je preto Ziadnym prekvapenim, Ze sa v tomto
prostredi zaroven najCastejSie stretavaju aj s nepravdivymi informaciami, a to hlavne pri
témach politického diania a LGBTI+. Co sa tyka emocionalneho preZivania, mladi l'udia
pocituju emocie skor zriedka, pricom prevladaju negativne emocie ako hnev a znechutenie.
Prevazuje tendencia spravat’ sa pasivne, ¢iZze nereagovat a ignorovat’ nepravdivé informacie, a
to v online prostredi 1 realnom svete. Nejakl formu aktivity su ochotnejsi/-ie vyvinut’ mladsi/-
ie respondenti/-ky zo zakladnych $kol. Vacsina mladych I'udi je presvedCena o zdmernom
konani réznych aktérov, ktori manipuluju s informaciami za ucelom dosiahnutia vlastnych
cielov. Vzhl'adom na presvedCenia o pravdivosti vybranych konSpiraénych narativov je
mozné konStatovat’, ze existuju mladi l'udia, ktori tymto narativom veria, pricom nachylne;jsi/-
ie su skor mladsi/-ie respondenti/-ky. Viac ako polovica opytanych neabsolvovala vzdelavanie
zamerané na overovanie informécii. Data z online mapovania prispievaji k pochopeniu

faktorov, ktoré mézu vplyvat’ na sktisenosti slovenskej mladeze suvisiace s dezinformaciami.
Zavery a implementdcie do praxe

Predlozend sprava analyzuje vyznamné aspekty spojené s vnimanim hoaxov, dezinformacii,
kongpiraénych teérii a propagandy v prostredi mladych l'udi v Slovenskej a Ceskej republike.
Zistenia z realizovanych fokusovych skupin a online mapovania priniesli cenné poznatky o
sktusenostiach mladych Tudi s nepravdivymi informéaciami, ako aj pohlad dospelych

profesiondlov na stav medialnej gramotnosti a vzdelavania. Data boli zbierané v obdobi od



novembra 2023 do aprila 2024, ktoré bolo poznafené vyznamnymi udalostami, ako
pandémiou, vojnou na Ukrajine ¢i izraelsko-palestinskym konfliktom. Tieto situacie Casto
predstavuju irodnt podu pre Sirenie neoverenych a klamlivych informacii, o mdze viest’ k

polarizacii spolo¢nosti.

Adolescenti zucastneni v rozhovoroch zo strednych $kdl a nizkoprahovych zariadeni uviedli,
7ze sa aktivne o tuto problematiku prili§ nezaujimaju, no vnimaji jej pritomnost v
spoloCenskom diskurze. Su si vedomi existencie nepravdivych informacii v online priestore i
v osobnych interakcidch a maju uréiti mieru uvedomenia o rizikach digitdlneho prostredia.
Napriek tomu vSak nezaujimaju systematicky pristup k overovaniu informécii a ich
schopnosti rozliSovat' pravdivé informacie od nepravdivych st obmedzené. Vo vécSine
pripadov sa spoliehaji na vlastnu intuiciu, priCom aktivnejSie riesia iba témy, ktoré ich osobne
zaujimaji. Primarnym zdrojom informacii st pre nich socialne siete, ¢o potvrdzuju aj data z
online mapovania.

Kvantitativna ¢ast’ vyskumu rozsirila poznatky ziskané z fokusovych skupin a potvrdila, ze
mladi I'udia vo veku 13 az 25 rokov maju sktsenosti s nepravdivymi informaciami, najmi z
online prostredia. Socidlne siete, hoci su hlavnym zdrojom informacii, su zaroven priestorom
Sirenia dezinformacii. Pri posudzovani pravdivosti informacii a reagovani na nepravdivy
obsah st mladi skor pasivni, pricom emocie, ako hnev ¢i znechutenie, pocituju len zriedkavo.
Skuasenosti s medidlnou vychovou zameranou na rozpoznavanie dezinformacii malo menej
ako 50 % respondentov, ¢o sved¢i o nedostatocnej integracii tejto prierezovej témy do
Skolskych vzdeldvacich programov. Vypovede dospelych respondentov z fokusovych skupin

poukazujl na pri€iny tohto stavu.

Pedagogicki pracovnici a pracovnici s mladezou v nizkoprahovych zariadeniach celia
viacerym prekdzkam pri realizdcii medialne; vychovy. Spominaju nedostatok kvalitnych
zdrojov, overenych materidlov a systémovej podpory, ¢o u nich Casto vyvolava pocity
neistoty a izolacie. Jednym z vystupov projektu preto bol prehlad existujucich preventivnych

programov, ktoré¢ mézu sluzit’ ako inSpiracia pre rozvoj medialnej gramotnosti.

Tento vyskumny projekt poskytol hodnotné poznatky o vnimani nepravdivych informaécii
mladymi 'ud'mi a odhalil kI'aCové oblasti, kde je potrebné posilnit medidlnu gramotnost’.
Vysledky su prinosné nielen pre odbornikov v oblasti vzdeldvania, ale aj pre SirSiu komunitu

zainteresovanych aktérov snaZiacich sa o znizovanie rizik spojenych s dezinformaciami.
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